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PROGRAMA ACADEMICO: Contaduria Publica

ASIGNATURA: Comercio Internacional

UNIDAD ACADEMICA O FACULTAD: | Administracion y Contaduria

SEMESTRE: Segundo
PRERREQUISITO: Ninguno

Presencial | Autbnomo Total
INTENSIDAD HORARIA: 48 48 96
No. CREDITOS: Dos (2)

OBJETIVO DE LA ASIGNATURA

Comprender los conceptos generales que rige el comercio internacional y el
proceso de internacionalizacion de mercancias, como herramienta que permita el
andlisis del contexto por el cual se desarrolla el comercio entre paises, los efectos
de las relaciones comerciales a nivel global y el rol dinamico que ejerce el
comercio internacional en la economia.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e I|dentificar las modalidades del comercio internacional.

e Caracterizar la participacién que ejerce las instituciones internacionales en
el comportamiento del comercio internacional.

e Analizar las estrategias que se desarrollan en el proceso de
internacionalizacion de las mercancias.

CONTENIDO PROGRAMATICO

INTRODUCCION AL COMERCIO MUNDIAL

Definicién e importancia de comercio internacional.
Origen del comercio Mundial.
Comercio en la economia mundial.

PATRONES DEL COMERCIO INTERNACIONAL
Modelo Ricardiano.

Modelo de factores especificos.

Modelo de Heckscher-Ohlin
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Modelo de movimiento de trabajo y capital entre paises.

EXPORTACION E IMPORTACION
Definicion y modalidades de Exportacion.
Proceso general de Exportacion.
Definicion y modalidades de Importacion.
Proceso general de Importacion.

POLITICA COMERCIAL INTERNACIONAL
Arancel y cuotas de importacion.

Acuerdos y tratados internacionales
Comercio, trabajo y medio ambiente

INSTITUCIONES DE COMERCIO INTERNACIONAL

Organizacion Mundial del Comercio (OMC)

Camara de Comercio Internacional (CClI)

Grupo Banco Mundial (BM)

Grupo Banco Interamericano de Desarrollo (BID)

Conferencia de las Nacionales Unidas sobre comercio y desarrollo (UNCTAD)
Fondo Monetario Internacional (FMI)

Agencias Internacionales y de Arbitraje en comercio internacional

ESTRATEGIA METODOLOGICA Y DIDACTICA

La Asignatura se desarrolla bajo la modalidad presencial a través de:

Método expositivo, Clase magistral: Las sesiones académicas tedricas
consistiran en clases magistrales, donde el profesor expondra los contenidos
basicos de la asignatura. Con caracter previo a la exposicién de los contenidos, el
profesor propondrda la lectura de los textos docentes basicos recomendados, con
ello se pretende fomentar en el alumno la capacidad de aprendizaje autonomo.

Talleres Teorico-Practicos (Resolucion de ejercicios y problemas):Las
sesiones practicas consistirdn en la resolucion de casos practicos —ejercicios- en
el aula, que estaran encaminados a que el alumno se familiarice con la aplicacion
de los conceptos, los instrumentos y la metodologia aprendidos en las sesiones
tedricas y en el trabajo autbnomo de estudio.

Aprendizaje cooperativo a través del estudio y la participacion en la
elaboracion de trabajos en grupo.El profesor podra proponer a los alumnos, de
forma individual o colectiva, la elaboracion de trabajos en los que se desarrollaran
contenidos del programa. La busqueda de documentacion, la lectura de textos, el
debate, la reflexion, entre otros, serdn pasos previos a la redaccion del trabajo.

EVALUACION
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Nota 1 (30 %)
Nota 2 (35 %)
Nota 3 (35 %)

E: escrita; O: oral; X: exposicion; T: trabajo, investigacion o taller; Q: quiz; P:
parcial
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